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¿Quién soy? 

 Máster en Data Management e Innovación Tecnológica por la Universidad de Barcelona (UB). 

 Socio Oficial Certificado de Google  (Ads y Analytics). 

 Máster de Gestión de Redes Sociales por la Universidad Pablo de Olavide. 

 Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas por la Universidad de Sevilla. 

 Ha trabajado en proyectos digitales de grandes marcas como Alcampo, Tuenti o Ebro Foods. 

 Ha diseñado y gestionado proyectos online institucionales de la Junta de Andalucía. 

 Ha sido speaker de eventos internacionales como Madrid OMEXPO Digital Marketing 

Congress. 

 CEA (2016-Actualidad). Formador especializado en Big Data, Analítica y Marketing Digital. 

 Cámaras de Comercio a nivel nacional (2012–Actualidad). Formador  de Marketing Digital. 

 

Publicaciones; 

 - “Aplicaciones actuales de la comunicación e interacción digitales – Evolución de los medios 

de comunicación: nuevas plataformas y formas de comunicar a través de Internet” Editorial: 

ACCI (Asociación Cultural y Científica Iberoamericana)  Madrid Año  2015  ISBN: 978-84-

16549-11-5 Clave: I  

 -  Colaborador con sección propia (Enlace Bit) en la emisora de radio Esradio de Libertad 

Digital. 
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Hoja de ruta… 

• Visión general de la plataforma en 2025. 

• Nuevas funciones y tendencias. 

• Uso de herramientas y planificación. 

 



1. Visión general de la plataforma en 2025 



La evolución de Instagram 



Visión general de la plataforma en 2025 



Tendencias emergentes en contenido 



Influencers y colaboraciones en Instagram 



Optimización en publicaciones para mayor alcance 



Uso de herramientas de IA para crear contenidos 



2. Nuevas funciones y tendencias 



Monetización de contenido en la plataforma 



Integración del ecommerce en Instagram 



Nuevas funciones de compras y conversiones 



Tendencias visuales y formatos de contenido 



Historias destacadas y contenido efímero 



3. Uso de herramientas y planificación  



Estrategias de publicación y calendario de contenidos 



Optimización de hashtags y geolocalización 



Tendencias en retos y participación de los usuarios 



Métricas y KPIs claves en Instagram 



Aplicaciones y herramientas complementarias 
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