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Posicionate como experto en Linkedin: Comparte tu conocimiento
y construye una reputacion

1. Laimportancia de compartir conocimiento en Linkedin para el desarrollo
profesional y la busqueda de oportunidades.

2. Estrategias para crear contenido de valor que atraiga y enganche a tu
audiencia en Linkedin.

3. Proceso de creacion, publicacion y medicion de contenido en Linkedin.

4. Consejos para construir una marca personal solida y gestionar tu
reputacion online en Linkedin.
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Linkedin es una red profesional poco trabajada.
« Es la mejor base de datos del mundo.

» Requiere de un buen filtrado para obtener a los clientes que
realmente puedan estar interesados en nuestros
productos/servicios.

« Las publicaciones y/o comentarios que hacemos definiran
nuestro posicionamiento en la comunidad.

« Con 830 millones de miembros, Linkedin es la segunda red
social mas grande.

« Mas de 65 millones de tomadores de decisiones estan aqui.
« Cantidad y calidad pueden coexistir.
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QUIERO CONECTAR

/4.




- TIPresas

Mmasempresas.cea.es




=
O Mmasempresas.cea.es

[H‘_'m - TIPresas
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m LinkedIn

Apareciste en 237
basquedas esta Semana
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Y LOS MAS CRITICOS DICEN
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Reglas basicas de comportamiento " Q “

Linkedin: Mas que una plataforma, una RED SOCIAL.
Enfoque en RELACIONES PROFESIONALES, no en ventas.
Conecta con quienes aporten o a quienes puedas aportar.
Genuino interés en los demas; fomenta la socializacion.
Recuerda, es una maraton, no una carrera de velocidad.
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== MpPresas

1. La importancia de compartir conocimiento en Linkedin para
el desarrollo profesional y la busqueda de oportunidades.

Compartir conocimiento en Linkedin no solo fortalece tu marca personal, sino que
también te posiciona como un experto en tu area de especializacion.

a. Posicionamiento como experto

Credibilidad y autoridad: Publicar regularmente contenido de
valor sobre tu area de experiencia te permite demostrar tus
conocimientos, experiencia y habilidades.

Reconocimiento en tu sector: Al ser consistente en la calidad y
relevancia de lo que compartes, te vuelves una fuente confiable
de informacion. Esto facilita que otros profesionaleste reconozcan
como una autoridad en el tema.
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1. La importancia de compartir conocimiento en Linkedin para el
desarrollo profesional y la busqueda de oportunidades.

b. Generacidén de valor para tu red

Mmasempresas.cea.es

. Aportar soluciones y educacion: No solo demuestras tus habilidades, sino
gue también estas ayudando a tu red a resolver problemas o adquirir
nuevos conocimientos

. omento de la colaboracion: tus aportaciones pueden llevar a

colaboraciones en proyectos, charlas o incluso nuevas oportunidades
laborales.

c. Aumento de la visibilidad y alcance profesional

. Algoritmos de Linkedin: El algoritmo favorece a aquellos usuarios que
generan interacciones (comentarios, compartidos, "me gusta"), lo que
J significa que cuanto mas valor aportes, mayor sera tu exposicion.

. Ampliacion de tu red: Publicar conocimiento te expone a una audiencia mas

amplia, que puede incluir reclutadores, socios potenciales, clientes o
colaboradores.
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1. La importancia de compartir conocimiento en Linkedin para el
. RS desarrollo profesional y la busqueda de oportunidades.

Mmasempresas.cea.es

d. Desarrollo continuo de habilidades

. Actualizacion constante: Este proceso te impulsa a aprender continuamente y a mantenerte
relevante, lo cual es esencial para tu desarrollo profesional a largo plazo.

. Feedback y nuevas perspectivas: Al publicar contenido, recibirds comentarios, preguntasy
debates de otros profesionales. Estas interacciones te brindan perspectivas frescas y te
ayudan a identificar areas de mejora.

e. Oportunidades laborales y de negocio

. Atraccion de reclutadores y clientes:. Al compartir conocimientos utiles y relevantes,
incrementas la probabilidad de ser identificado como un candidato idoneo para una oferta
laboral. Asimismo, si eres freelancer o emprendedor, tu contenido puede atraer a posibles
clientes que buscan tus habilidades o servicios.

. Creacidon de una red de apoyo: Los contactos que aprecian tus aportaciones y ven tu

crecimiento pueden recomendarte para roles, proyectos o colaboraciones que, de otro
modo, no habrias conocido.
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1. La importancia de compartir conocimiento en Linkedin para el

desarrollo profesional y la busqueda de oportunidades.

conferencias o escribir articulos en plataformas de mayor alcance.

« Coherencia y autenticidad: A medida que compartes contenido que
esta alineado con tu personalidad, valores y experiencia, construyes
una marca personal auténtica y coherente. £sto es fundamental

2 para diferenciarte de otros profesionales que quiza tengan perfiles

similares, pero no cuentan con una presencia tan clara ni consistente

/‘ en la plataforma.

traducirse en mayores oportunidades para liderar proyectos,
|

f. Refuerzo de la confianza y marca personal
‘ . Generacion de confianza en tu audiencia: Al compartir
— / consistentemente conocimiento de valor, _
\ . - (Confiar enticomo Un reciirso fiable. Esta confianza puede
ﬁ
f
f
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1. La importancia de compartir conocimiento en Linkedin para el

desarrollo profesional y la busqueda de oportunidades.
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d. Creacion de una comunidad alrededor de tu

experiencia.
« Interaccion y lealtad: Compartir conocimiento también fomenta la \
creacion de una comunidad en torno a ti. La audiencia interesada en los
L

temas que publicas puede crecer organicamente, y las conversaciones que
generas te permitiran fortalecer relaciones, ampliar tu red y ganar

seguidores fieles. — \
\
—

. Influencia en el sector: Con el tiempo, a medida que generas una
comunidad alrededor de tus conocimientos, puedes influir en la
conversacion dentro de tu industria. Otros profesionales te buscaran para
obtener consejos o comentarios, y esto te otorga un lugar privilegiado >
como una voz importante en tu campo.
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2. Estrategias para crear contenido de valor que atraiga y
enganche a tu audiencia en Linkedin.
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1. Conoce a tu audiencia y adapta tu mensaje: El primer paso para
crear contenido que realmente atraiga es conocer bien a tu audiencia
objetivo. En Linkedin, la audiencia esta compuesta por profesionales, y tu
contenido debe ser util y relevante para ellos. Preguntate:

Segmentacion

Linked [T}

é¢Qué desafios enfrentan en su sector o rol?

. ¢Qué tipo de soluciones o ideas puedes aportar que les ayuden a
superar estos desafios?

. ¢éQué temas estan siendo debatidos o tendencias estan emergiendo en
tu industria?

Adapta tu contenido para que sea relevante y especifico para esas_
necesidades. >




o)
Mmasempresas.cea.es

. - Mmpresas
2. Estrategias para crear contenido de valor que atraiga y

enganche a tu audiencia en Linkedin.

¢ CANTIDAD O CALIDAD?

El viaje del producto desde la empresa al consumidor

»
»

Personalizado Estandarizado
+ humano + automatizado
+ cercano + lejano

+ consultivo + autonomo

| N




2. Sé consistente y crea una estrategia de publicacién:

Desarrolla un calendario editorial con una frecuencia de publicaciones que puedas
mantener.

No basta con publicar solo cuando tengas tiempo; una planificacion constante
genera expectativa y fidelidad entre los seguidores.

- TIPresas

2. Estrategias para crear contenido de valor que atraiga y
enganche a tu audiencia en Linkedin.

Mmasempresas.cea.es

Planifica tu contenido: Define con anticipacion los temas que abordaras, los
formatos que utilizaras (articulos, videos, podcasts) y la frecuencia de
publicacion.

Varia los formatos: No te limites a los articulos. Los videos, las encuestas, los
carruseles y las historias pueden ayudarte a llegar a una audiencia mas ampliay
mantener su interés.

Sé consistente: Publicaciones diarias o semanales con temas relevantes para tu
sector.

Articulos mas largos o "Linkedin Articles" mensuales que profundicen en un
tema concreto.

4 N

Compartir actualizaciones, noticias o tendencias de la industria con analisis
personales.
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(1] Publicar una vez a la semana.
Puedes elegir cualquier dia entre martes y jueves.
No importa mucho porque LinkedIn no te ve como

consistente. The best days to post on Linked [T}

(2] Publicar dos veces por semana

Esto es lo minimo que debes hacer segun sus “ “
datos. No elijas dias consecutivos. ™

Evita los viernes y sabados. =

Las mejores opciones:

* Lunes / Jueves -

- Martes / Jueves E E €

- Lunes / Miércoles

(3] 3-5 publicaciones por semana W : % : : Authored @
Publicar de 3 a 5 veces da el mejor resultado

(ROI).

LinkedIn y tu audiencia te ven como coherente.

Consejos:

* Si publicas cinco dias, hazlo de domingo a

jueves.

* Si publicas tres dias, evita los viernes y

sabados.

* Si publicas cuatro dias, hazlo de lunes a
jueves



https://www.linkedin.com/company/authoredup/

== MpPresas

2. Estrategias para crear contenido de valor que atraiga y
enganche a tu audiencia en Linkedin.

Mmasempresas.cea.es

3. Utiliza diferentes formatos de contenido:

Algunas opciones incluyen:

. Textosy articulos largos: Linkedin tiene su propia plataforma de
blogging donde puedes escribir articulos largos y detallados,
posicionandote como un experto.

. Infografias y carrusel: Visualizar datos de forma clara y atractiva puede
ser una manera excelente de destacar tu conocimiento.

. Videos cortos: El formato de video es cada vez mas popular en Linkedin.
Estos pueden ser breves explicaciones de un tema, reflexiones sobre una
noticia reciente o incluso tutoriales.

. Encuestas: Generar engagement con encuestas interactivas es una forma
de involucrar a tu audiencia y también obtener datos sobre sus intereses.

Variar el formato ayuda a mantener el interés y a llegar a usuarios con
diferentes preferencias de consumo de contenido.
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2. Estrategias para crear contenido de valor que atraiga y
enganche a tu audiencia en Linkedin.

Mmasempresas.cea.es
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Enlace de
publicacion de blog

1200 x 627
| contenido
| patrocinado
Fotos de perfil : 1200 x 627
400 x 400 | =

Portada de | ; - | carruseles
pagina [ | patrocinados

1128 x 191 | 1080 x 1080

___ Anuncios
Ll destacados
100 x 100

Hootsuite

https://blog.hootsuite.com/es/tamano-de-las-imagenes-en-redes-sociales/
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2. Estrategias para crear contenido de veﬁor que atraiga y
enganche a tu audiencia en Linkedin.

4. Aporta valor a través de educacion y soluciones: El
contenido mas exitoso en Linkedin no solo es interesante, sino también
educativo.

« Resuelve problemas: Ayuda a tu audiencia a solucionar sus problemas o a
tomar mejores decisiones.

. Comparte tus conocimientos: Ensefia algo nuevo, ofrece consejos practicos o
comparte tus mejores practicas.

. Inspirate en las tendencias: Mantente al dia sobre las ultimas tendencias en
tu industria y comparte tu perspectiva.

CONCIENCIACION EXPANSION
EDUCACION uUso

/\\/\\riiclw\ IMPLANTACION//\ —

Tengo un He ) . iFunciona
problema encontrado iEsta esmi como
; solucion! :
soluciones prometieron!

jProblema Necesito mas
resuelto! y referencio
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2. Estrategias para crear contenido de valor que atraiga y

enganche a tu audiencia en Linkedin.

5.Utiliza un gancho atractivo y genera
interacciones con tu audiencia:

Responder a los comentarios de manera auténtica y ofrecer perspectivas
adicionales refuerza tu imagen de autoridad. Algunas practicas
recomendadas incluyen:

. Crea titulos llamativos: El titulo es lo primero que ve tu audiencia, asi
gue asegurate de que sea irresistible.

. Haz preguntas provocativas: Invita a tu audiencia a reflexionary a
compartir sus opiniones. Q
\

. Utilizaimagenes y videos de alta calidad: El contenido visual es mas
atractivo y se comparte mas facilmente.

« Incluye siempre un llamado a la accion: Para atraer y enganchar a tu
audiencia, es fundamental que cada pieza de contenido tenga un
propodsito claro. Incluye un llamado a la accidn (CTA) que guie a tus
lectores o espectadores hacia una interaccion adicional:
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2. Estrategias para crear contenido de valor que atraiga y
enganche a tu audiencia en Linkedin.

Mmasempresas.cea.es

6. Mantente actualizado y comparte novedades: Un
' experto se mantiene informado de las ultimas tendencias y
avances en su campo. Publica sobre las novedades del

/ sector y ofrece tu perspectiva uUnica:
& . Comparte articulos de terceros con tu analisis o critica.
~ ) — . .
// . Publica sobre eventos en los que has participado o
f conferencias a las que asistes.
_ . Escribe sobre nuevas normativas, innovaciones

tecnologicas o cambios en el mercado.

Un buen CTA hace que la audiencia participe activamente
en la conversacion y refuerza la relacion.
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2. Estrategias para crear contenido de valor que atraiga y

enganche a tu audiencia en Linkedin.
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7. Promociona tu contenido:

Comparte en tus otros perfiles sociales: Amplia tu
alcance y llega a una audiencia mas amplia.

Utiliza los hashtags relevantes: Ayuda a que tu
contenido sea encontrado por personas interesadas en
tu tema.

Paga por promocionar tus publicaciones: Si quieres
llegar a una audiencia mas grande, puedes utilizar Ia
publicidad de Linkedin.

. Refuerza tu posicionamiento como experto a través
de colaboraciones: Una manera efectiva de aumentar
tu reputacion es colaborar con otros profesionales de tu
sector
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2. Estrategias para crear contenido de valor que
atraiga y enganche a tu audiencia en Linkedin.
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8.Desarrolla una voz uUnica:

Sé auténtico: Muestra tu personalidad y comparte tus propias
experiencias.

Utiliza un lenguaje claro y conciso: Evita la jerga técnica
excesiva y enfdcate en comunicar tus ideas de manera clara 'y
concisa.

Cuida la ortografia y la gramatica: Una buena presentacion es

fundamental para generar confianza.

F‘i*

i3, f!&&- 8

TN




- TIPresas

3.Proceso de creacion, publicacion y medicion de contenido en
Linkedin.

1. Creacion de Contenido (Escrito, Grafico o Visual) y
Optimizacion

Mmasempresas.cea.es

« Generacion de ideas:
o Brainstorming: Realiza sesiones de lluvia de ideas para encontrar temas

relevantes y atractivos para tu audiencia.
o Calendario editorial: Planifica tu contenido con anticipacién para A
mantener la consistencia.

o Escucha activa: Utiliza las herramientas de |IA para identificar tendencias ﬂ /”
y preguntas de tu audiencia. /‘
« Redaccidn de articulos:
o Herramientas de escritura: .@
» Google Docs: Para escribir y colaborar con otros. .
Grammarly: Para revisar la gramatica y ortografia. \)

Hemingway Editor: Para mejorar la claridad y concision de tus

textos.
o Estructura clara: Utiliza titulos llamativos, subtitulos y vifietas para

organizar tus ideas.
o Llamada a la accidn: Invita a tus lectores a comentar, compartir o

seguirte.
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3.Proceso de creacion, publicacion y medicion de contenido en
Linkedin.
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1. Creacion de Contenido (Escrito, Grafico o Visual) y Optimizacién

Creacion de contenido visual:

- Herramientas de disefo:
Canva: Para crear disefos profesionales sin conocimientos de
diseno.

. Adobe Photoshop/Illustrator: Para disefios mas complejos.

Crello: Otra opcidn gratuita con muchas plantillas.

- Formatos: Infografias, imagenes, videos cortos, carruseles.

. Bancos de imagenes: Pexels, Unsplash, Pixabay.
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3.Proceso de creacion, publicacion y medicion de
contenido en Linkedin.

Mmasempresas.cea.es

2. Publicacion y distribucion
Dentro de Linkedin:

- Publicaciones estandar: Se usan para mensajes cortos,
imagenes, o videos breves. Aprovecha el uso de
hashtags relevantes para mejorar el alcance.

. Linkedin Articles: Util para contenido méas extenso, que
puede profundizar en temas especificos. Funciona bien
para posicionarte como experto en areas concretas.

- Articulos colaborativos :son temas informativos
publicados por LinkedIn con informacion y opiniones
aportadas por la comunidad de LinkedIn.



https://www.linkedin.com/pulse/topics/home/?lang=es&originalSubdomain=es

== MpPresas
3.Proceso de creacion, publicacion y medicion de
contenido en Linkedin.

Mmasempresas.cea.es

2. Publicacion y distribucion
Fuera de Linkedin:
- Blogs personales o de empresa: Comparte extractos de
tus articulos o publicaciones en Linkedin con un enlace A e
a tu blog, donde los lectores pueden acceder al >
contenido completo.

- Publicaciones cruzadas en otras redes sociales:
Promociona tu contenido en Twitter, Facebook o
Instagram, para captar a un publico diverso. También
puedes compartir los articulos en Medium o
Plataformas especializadas de tu industria.

. Medios especializados: Envia tus articulos a medios de
comunhnicacion de tu sector.



http://www.sinergiasconmanuelherrero.es/

== MpPresas
3.Proceso de creacion, publicacion y medicion de

contenido en Linkedin.

Mmasempresas.cea.es

3. Como Programar y Hacer Seguimiento de Publicaciones

« Herramientas de programacion:

o Hootsuite: Programa publicaciones en multiples redes sociales, incluyendo
Linkedin.

o Buffer: Otra opcidon popular para programar contenido.

o La funcion nativa de Linkedin: Para programar publicaciones directamente en
la plataforma.

o Para asegurar que las publicaciones no se repiten en exceso, revisa tus
estadisticas y ajusta tu estrategia de contenido segun el tipo de publicaciones
gue mas éxito tienen

. Seguimiento del rendimiento:

o Linkedin Analytics: Observa las métricas de tus publicaciones (impresiones,
clics, comentarios, compartidos).

o Google Analytics: Si tienes un blog, utiliza Google Analytics para analizar el
trafico y el comportamiento de los usuarios.
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3.Proceso de creacion, publicacion y medicion de
contenido en Linkedin.
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4. Como medir los resultados de las publicaciones en
Linkedin (sin pago)

a. Linkedin Analytics (herramienta nativa)

Linkedin ofrece estadisticas detalladas de tus publicaciones. Puedes medir los siguientes
aspectos:

. Visualizaciones: Cantidad de veces que tu publicacion fue vista. Esto te ayuda a saber
si estas llegando a la audiencia correcta.

. Interacciones: Observa el niumero de "me gusta", comentarios y veces que tu
contenido fue compartido. Cuantas mas interacciones, mas relevancia esta logrando
tu contenido.

«  Clics en tu perfil: Si las publicaciones estan generando interés, veras un incremento
en los clics a tu perfil, lo que indica que las personas desean saber mas sobre ti.




== MpPresas
3.Proceso de creacion, publicacion y medicion de
contenido en Linkedin.

4. Como medir los resultados de las publicaciones en
Linkedin (sin pago)

Mmasempresas.cea.es

b. Evaluar la calidad de las interacciones
Mas alla de los nimeros, es importante analizar la calidad de las interacciones:

« ¢Los comentarios estan relacionados con el tema? i Generan conversaciones valiosas?

. La profundidad de las interacciones es clave: si tu contenido provoca respuestas
reflexivas, es una sefial de que estas generando impacto.

c. Seguimiento sin herramientas pagas
Aunque Linkedin Premium permite ver estadisticas mas avanzadas, puedes hacer un
seguimiento manual observando:

. Cambios en tu red: Revisa si tras publicaciones relevantes tienes mas solicitudes de
conexion o mensajes directos.
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4. Consejos para construir una marca personal soélida
y gestionar tu reputacion online en Linkedin

Mmasempresas.cea.es

La construccidon de una marca personal sélida en Linkedin es esencial para
destacar entre los profesionales de tu sector, generar confianza y
mantener una reputacion alineada con tus valores y objetivos. Aqui te
ofrezco un conjunto de estrategias clave:

.I .
a. Define tu propuesta de valor personal _‘
. Claridad en tu especializacion: Asegurate de que tanto tu perfil como

tu contenido reflejen claramente en qué eres experto y qué valor
puedes aportar. Tu propuesta debe ser facilmente reconocible para
quienes te visiten o lean tus publicaciones.

. Historia coherente: Todo lo que compartes debe estar alineado con
tu identidad profesional. Ya sea un articulo, un comentario o un "me
gusta", debe reforzar tu experiencia y enfoque.

. Define tus objetivos: Establece metas claras y medibles para tu marca
personal.



== MpPresas
4. Consejos para construir una marca personal soélida
y gestionar tu reputacion online en Linkedin

Mmasempresas.cea.es

b. Optimiza tu perfil para destacar

. Foto profesional: Tu imagen es lo primero gue muchos ven, por lo que es
fundamental tener una fotografia profesional, adecuada y de alta calidad.

. Encabezado y extracto: El encabezado debe ser mas que solo tu titulo
actual; utiliza este espacio para resaltar como ayudas a otros. El extracto
debe contar tu historia de manera atractiva y destacar logros y valores
clave.

. URL personalizada: Crea una URL amigable y facil de compartir que
incluya tu nombre, lo cual ayudara en tu posicionamiento SEO.




== MpPresas
4. Consejos para construir una marca personal soélida
y gestionar tu reputacion online en Linkedin

Mmasempresas.cea.es

c. Publica contenido que resuene con tu audiencia

Diversidad de formatos: Alterna entre articulos, videos, publicaciones
cortas e infografias para mantener el interés de tu audiencia. Asegurate de
qgue todo el contenido sea relevante y aporte valor real.

Publicaciones regulares: La constancia es clave. Publica con regularidad (al
Menos una vez por semana) para mantener tu nombre en el radar de tus
conexiones y potenciales seguidores.

Contenido que conecta: Prioriza contenido que no solo informe, sino que
genere interaccion, ya sea a través de preguntas, invitaciones a debate o
ejemplos practicos de tu area de expertise.
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4. Consejos para construir una marca personal soélida
y gestionar tu reputacion online en Linkedin

Mmasempresas.cea.es

d. Participa activamente en la plataforma

©0©e 6 e

Conecta con personas relevantes: Busca a profesionales de tu sector, clientes potenciales y
colegas.

Participa en grupos: Unete a grupos relevantes y participa activamente en las
conversaciones.

Asiste a eventos virtuales: Aprovecha las oportunidades para conocer a personas en
persona o virtualmente.

Personaliza tus invitaciones: No envies invitaciones genéricas. Explica por qué quieres
conectar con esa persona.

Comentarios de valor: No te limites a dar "me gusta", agrega comentarios reflexivos y
valiosos en las publicaciones de otros. Esto te posiciona como una voz experta incluso en los
espacios que no controlas.




== MpPresas
4. Consejos para construir una marca personal soélida
y gestionar tu reputacion online en Linkedin
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e. Construye una comunidad

. Creaun blog: Profundiza en temas especificos y atrae a una audiencia mas fiel.
. Organiza webinars: Comparte tus conocimientos y conecta con otros profesionales.

- Creaun grupo de Linkedin: Reune a personas con intereses similares.
f. Cuida y monitoriza tu reputacidn

. _: Asegurate de responder a comentarios y mensajes con prontitud y
profesionalismo. La interaccidn constante y genuina refuerza tu imagen.

. Mantén un tono positivo y profesional: Aunque haya criticas o desacuerdos, responde de
manera constructiva. Tu reputacion online se construye tanto por lo que compartes como
por como interactuas con los demas.

. _: Busca tu nombre en Google regularmente y asegurate de

gue los resultados reflejen la imagen que deseas proyectar. Si encuentras informacion
negativa o incorrecta, toma medidas para corregirla.
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4. Consejos para construir una marca personal soélida
y gestionar tu reputacion online en Linkedi

Consejos adicionales:

AWA
0

Sé paciente: Construir una marca personal sélida lleva
tiempo y esfuerzo.

i
v

En resumen, construir una marca personal sélida en
Linkedin requiere tiempo, dedicacion y una estrategia
bien definida. Al seguir estos consejos y adaptarlos a tus
objetivos profesionales, podras posicionarte como un
referente en tu sector y atraer nuevas oportunidades.
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Bloque 1: Preparacion (Estrategia, Qué decir, quien soy)

DERREOBIBINEN C arifica qué quieres
lograr en Linkedin (e.g., generar leads,
establecerte como experto).

Optimiza tu perfil:: Completa todas las

secciones de tu perfil con palabras clave
relevantes.

. [FotoIprefesional: Usa una foto de perfil

profesional y una imagen de fondo
atractiva.

Titular llamativo: Crea un titular que
resuma tu propuesta de valor y contenga
palabras clave.

Seccion “Acerca de”: Redacta una seccion
“Acerca de” potente que refleje tu
experiencia y objetivos.

. SEENISRNEREIEH: Detalla tu

experiencia laboral y educativa,
destacando logros relevantes.

. HEBilidadES R EeOMERUasiones: Aade

habilidades clave y solicita
recomendaciones de colegas y clientes.

Personaliza tu URL: Haz que tu URL de
Linkedin sea facil de recordar y compartir.

Plan de contenido: Disefa un plan de
contenido que incluya publicaciones
regulares y relevantes.

10. Establece KPIs: Define indicadores clave

de rendimiento para medir tu éxito en”
Linkedin.




== MpPresas
Bloque 2: Definir contenidos para mostrar autoridad

Linkedin y las 40 recomendaciones masempresas.cea.es

1. Publicaciones regulares: Publica

contenido de valor al menos una vez por 6. Webinars y eventos: Organiza y participa
semana. en webinars y eventos de tu industria.

2. Articulos largos: Escribe articulos 7. Contenido visual: Ahade elementos
detallados sobre temas en los que eres visuales a tus publicaciones para
experto. aumentar el engagement.

3. Videosymultimedia: Utiliza videos, 8. HISIOHASIEISXISP ub!ica casos de
infografias y presentaciones para estudio y testimonios de clientes
enriquecer tu contenido. satisfechos.

4. Compartir lecciones aprendidas: 9. Noticias'ytendencias: Comparte y
Comparte experiencias y lecciones de tu comenta sobre las ultimas noticias y
carrera profesional. tendencias de tu sector.

5. MCIDACIORSMUSEEESH Comenta en 10. PISENRESSNISHSIESES: nolucra a tu
publicaciones de otros y participa en audiencia con preguntas y encuestas

debates relevantes. interactivas.




Canva: Disefia imagenes de fondo y
banners atractivos.

Profile Pic Maker: Mejora tu foto de perfil
eliminando el fondo y ajustando colores.

. IBEBNEEESEIEncuentra palabras clave

relevantes para tu perfil y publicaciones.

. Snappr: Evaltia y mejora tu foto de perfil
con feedback profesional.

. PROIOIEBIER Obtén valoraciones de tu foto

de perfil por parte de otros usuarios.

Linkedin y las 40 recomendaciones

== MpPresas
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loque 3: Herramientas y como mostrarlo en Linkedin

6. (Contadorde Caracteresi Asegurate de que

tus secciones clave no excedan los limites
de caracteres.

ChatGPT: Utiliza |IA para redactar
secciones de tu perfil y publicaciones.

. NIBEEEIARBES: Genera nubes de

etiquetas para visualizar las palabras
clave de tu perfil.

SSI (Social Selling Index): Evalua la fuerza
de tu perfil con el indice de Linkedin.

10. HEREMiSHIaSIHSERalSE: Usa

herramientas como Linkedin Analytics
para medir el rendimiento de tus
publicaciones.
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Bloque 4: Validacion y seguimiento
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1. Monitorea tus KPlIs: Revisa regularmente 5. Seguimiento de recomendaciones:
tus indicadores clave de rendimiento. Asegurate de tener al menos tres

) recomendaciones actualizadas.
2. ASIEEISISHGEGEEN.: /02 |2
interaccién en tus publicaciones (me 6. ENEIIEUSICONERIONES: Revisa y actualiza tu

gusta, comentarios, compartidos). red de contactos regularmente.

3. Solicitafesdbaek: Pide a tus contactos 7. Interaccioén continua: Mantén la interaccion
que te den feedback sobre tu contenido con tus contactos a través de mensajesy
y perfil. comentarios.

4. [Ajusta tu estrategia: Modifica tu plan de 8. [Actualiza tu perfil: Refresca tu perfil con
contenido basado en los resultados nuevos logros, proyectos y habilidades.
obtenidos.

9. [RforMemensyal: Crea un informe mensual

5. Revisa tu SSI: Monitorea tu Social Selling para evaluar tu progreso y planificar
Index para ver cOmo mejoras en acciones futuras.

Linkedin.
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Community Top Voice X

Houston Golden
:9: Top Marketing Strategy Voice

People on LinkedIn find Houston Golden a noteworthy contributor to
collaborative articles in the following skills. Badges are reassessed every 60
days. Learn more

:ﬁ_ﬁ: Marketing Strategy
:'Cfi: Organic Search
:cj: Online Marketing

{ g Brand Management

A You can choose how to display your badge using the pencil at the top of
your profile.

+- CEA Masempresas.cea.es

_mpresas #masempresas

Community Top Voices (insignia de oro)

Ultima actualizacién: Hace 4 semanas

;Qué cambios se avecinan en los articulos colaborativos? ~~

;Qué sucedera si actualmente tengo una insignia de Community Top Voice?

¢De qué sirve contribuir si ya no puedo obtener una insignia de Community Top Voice? “~~
iLinkedIn eliminaré la insignia azul de Top Voice? ~~

Mas informacién

Top Voices de LinkedIn

Articulos colaborativos



https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/a6245087

+- CEA Masempresas.cea.es

_mpresas #masempresas

Analisis @

866 1.995

Impresiones de la publicacion Seguidores

A 2028 % dltimos 7 dias AD 4% dktimos T dias

63 62

Visualizaciones del perfil Apariciones en busquedas
Ultimos 90 dias Semana anterior

Registro de actividad semanal

Aumenta tu visibilidad publicando, comentande o contribuyende en articulos colaborativos, Te sugerimos realizar tres
acciones cada semana.

14 oct.-20

3 de 3 acciones

Felicidades por lograr el objetivo de actividad semanal.

1 publicacion 2 comentarios 0 contribuciones

Crear publicacion Comentar en el feed Anadir contribucion



@

“l—=mpresas

THE Linked[[] EFFECT

Alter Ego Linked[T})

Vida Real

FERMANDA
GERENTE

IRVIN
VENTAS

CARLOS

RECURSOS
HUMANOS

DAMNIELA
FREELAMCER

o

WITTER.COM/PICTOLINE

FERMANDA

REGIONAL CHIEF LEADER
PROJECT MANAGER. BUSINESS
GURU. SEMIMARISTA. EXPONEN-
CIADORA DE EQUIPOS,

B e -

IRVIN

SALES MANAGER DIRECTOR.
CREADOR DE SOLUCIONES AL
CLIENTE. LIDER DE PENSAMI-
ENTO. EL EJECUTIVO MEJOR
CONECTADO EM LA REGION.

[Covects [T

CARLOS

INNOVATION HEADHUNTER.
VISOR DE POTENCIAL,
IMPULSADOR DE CARRERAS.
EXPORTADOR DE TALENTOS.

DAMIELA

CEQ OF MY OWN DESIGN
STUDIO. ENTREPREMEUR.
CRAFTING THE AWESOME.

[ conect [T

Mmasempresas.cea.es
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¢, Dime diez miedos de mis potenciales clientes?

OpenAl

¢ Dime diez preocupaciones de mis pot clientes?

¢ Dime diez dolores emocionales?

e
¢, Que saben de mi? e o o
| -'_7 N Dame 10 titulos para un post en linkedin
J de sus miedos

ﬂaﬁ] perplexity
Dame 10 titulos para un post en linkedin

=- Microsoft de sus dolores emocionales

Créame una historia que solucione el
miedo o el dolor emocional.

|
‘ Dame 10 titulos para un post en linkedin
I o para potenciar mi autoridad en...



https://www.perplexity.ai/

l——mpresas
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m Q Buscar ‘ == 2 °

Inicio Mi red Empleos Mensajes Mot

Manuel Herrero Lopez - Sinergias Globales
CEO en Sinergias Globales. Consultor y formador

Sevilla y alrededores - Informacion de contacto & Universidad De Sevilla

';ﬁSMagnuel Herrero )>Inergias Globales

Consultar y formador organizacional

http://www.sinergiasconmanuelherrero.es/ https://www.sinergiasglobales.es/



Informacién y Consultas en
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Gracias

Financiado por:

c E A Junta de Andalucia

Consejeria de Economia,
Empresas Andaluzas Hacienda y Fondos Europeos




Informacién y Consultas en
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Financiado por: Colaboran:

A cec I
45 ASQ]ZQCIZ m T TR TaTT a | CE==

CONFEDERACION EMPRESARIAL I RO couFEDERACION GRANADINA
DE LA PROVINCIA DE ALMERIA PROVINCIA DE CADIZ

APOYO ALL
CONEDEIACON OF EWREANER O COMOEA | ACTVIDAD EMPRESARIAL

Aniversario

Junta de Andalucia : E c EM
c E A Consejeria de Economia, FOE C:? cg:nemmon.{ ﬁ

i Federacion Ll Empresas de Malaga
Empresas Andaluzas Hacienday Fandos Europeos Onubense de Empresarios EPRESAROS
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