
Cómo trabajar mis contenidos

de marca para tener mayor 

repercusión mediática

Financiado por:



Fernando de los Ríos

Licenciado en Periodismo y MBA especializado en 

marketing y reputación corporativa.

Co-fundador de Klimway, consultoría estratégica en 
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1. Cómo adaptar el contenido a los medios.

2. Contenidos atractivos que puedes generar.

3. Herramientas útiles con las que trabajar.



Cómo adaptar el contenido

a los medios



Preocupaciones del periodista

Exceso de información.

Avalancha de fake news.

Periodismo vs. publicidad.

Obsesión por clics y “Me gusta”.

Incertidumbre introducida por la IA.

Desplazamiento por los influencers.

Pérdida de confianza de la audiencia.



Estado Global de los Medios 2023

https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/
https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/
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Uso de las redes sociales

Fuente: https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/

70 % para publicar o promocionar contenidos.

66 % para obtener información.

62 % para interactuar con su audiencia.

54 % para potenciar el networking.

https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/


Uso de las redes sociales

Fuente: https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/

Sólo el 4 % de los periodistas desea recibir

propuestas a través de redes sociales.

El 19 % bloquea a profesionales

por contactar sin haberlo solicitado.

https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/


Uso de los datos en contenidos

34 % usa sondeos/encuestas en sus contenidos.

37 % NO cubriría productos (con excepciones).

43 % utiliza fórmulas de visualización de datos.

Fuente: https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/

https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/


Uso del multimedia
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Uso del multimedia

Fuente: https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/

Para el 27 % de los periodistas, recibir material 

multimedia en comunicados es buena

forma de “facilitarles la vida”.

El 23 % quiere recibir infografías de

organizaciones y comunicadores estratégicos.

https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/


Banderas rojas para el periodista

Fuente: https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/

Contenidos irrelevantes.

Comunicados exagerados.

Seguimientos muy insistentes.

Contenidos tipo “folleto publicitario”.

Ganchos manidos con frases señuelo.

https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/


Cómo ganarse al periodista

Fuente: https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/

Datos y fuentes expertas.

Contenidos adaptados a su público.

Elementos multimedia (infografías, vídeos…).

Material de marca (logos, fotos de directivos…).

Investigaciones originales (tendencias, estudios…).

https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/
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Cómo ganarse al periodista

Fuente: https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/

https://www.cision.es/recursos/whitepapers/estado-mundial-de-los-medios-2023/


Contenidos atractivos

que puedes generar



Antes de crear y enviar

 Genera tu propia base de datos.

 Estudia la trayectoria del profesional.

 Analiza todo lo posible sobre qué habla.

 Mira cómo y con quién interactúa en redes.

 Infórmate sobre cómo prefiere recibir material.



Salas de prensa

Dedica un espacio en tu sitio web desde el que

los periodistas puedan acceder a noticias,

logotipos, imágenes corporativas...



https://slack.com/intl/es-es/media-kit


https://corporativo.leroymerlin.es/sala-prensa


https://www.elcorteingles.es/informacioncorporativa/es/comunicacion/todo-sobre-comunicacion/


https://trello.com/about


Estudios e informes

Informes corporativos, estudios sectoriales, 

lanzamientos de productos… siempre que

contengan información de fiable y no sesgada.



https://landing.flat101.es/estudio-anual-conversion-2023/


https://www.ey.com/es_es/el-consumidor-una-perspectiva-global/future-consumer-index-deconstruyendo-al-consumidor-post-covid-y-su-apuesta-por-el-consumo-sostenible


https://iabspain.es/estudio/estudio-ecommerce-2023/


Infografías

Uno de los tipos de contenido mejor valorados por los 

periodistas. Permiten agrupar datos, gráficos

y otros elementos de forma muy visual.



https://www.canva.com/es_es/plantillas/EAFfiZSbSMY-infografia-linea-de-tiempo-pasos-colorido-pastel/
https://www.canva.com/es_es/plantillas/EAFfDivpd64-infografia-grafico-proceso-pasos-orden-doodle-multicolor/
https://www.canva.com/templates/EAFYwPiGncc-blue-modern-3d-essential-technology-infographic/


https://view.genial.ly/5b68adafe420a46d88ad2304/interactive-content-infografiatecnologiaeducativa


https://view.genial.ly/62e133aba6a0510018ff12a3/


Mapas y gráficos

Una buena manera de compartir datos de estudios, 

informes, dosieres… Se pueden crear tanto de forma 

estática como dinámica con distintas herramientas.



https://public.flourish.studio/story/1767962/


https://public.flourish.studio/story/1768944/


https://www.mindmeister.com/es/1206179802/grupo-roca?fullscreen=1


Otros contenidos de interés

 Resúmenes de eventos.

 Encuestas y cuestionarios.

 Estudios de hábitos de consumo.

 Informes sobre tendencias actuales.

 Imágenes (cómo se hace, comparativas…). 



Herramientas útiles

con las que trabajar



https://www.juntadeandalucia.es/datosabiertos/portal/dataset/agenda-de-la-comunicacion-de-andalucia


https://www.lamoncloa.gob.es/serviciosdeprensa/agendacom/Paginas/index.aspx


https://feedly.com/
https://feedly.com/


https://feedly.com/


https://genial.ly/es/
https://genial.ly/es/


https://www.canva.com/
https://www.canva.com/


https://pixlr.com/es/


https://trello.com/
https://trello.com/


https://app.mixo.io/ai-website-builder
https://app.mixo.io/ai-website-builder


https://www.veed.io/
https://www.veed.io/


Otras herramientas

https://www.survio.com/es/
https://pablo.buffer.com/
https://www.videoscribe.co/en/
https://flourish.studio/
https://www.thinglink.com/
https://www.mindmeister.com/


Información y Consultas en

masempresas.cea.es


