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¿Quién soy? 

 Máster en Data Management e Innovación Tecnológica por la Universidad de Barcelona (UB). 

 Socio Oficial Certificado de Google  (Ads y Analytics). 

 Máster de Gestión de Redes Sociales por la Universidad Pablo de Olavide. 

 Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas por la Universidad de Sevilla. 

 Ha trabajado en proyectos digitales de grandes marcas como Alcampo, Tuenti o Ebro Foods. 

 Ha diseñado y gestionado proyectos online institucionales de la Junta de Andalucía. 

 Ha sido speaker de eventos internacionales como Madrid OMEXPO Digital Marketing 

Congress. 

 CEA (2016-Actualidad). Formador especializado en Big Data, Analítica y Marketing Digital. 

 Cámaras de Comercio a nivel nacional (2012–Actualidad). Formador  de Marketing Digital. 

 

Publicaciones; 

 - “Aplicaciones actuales de la comunicación e interacción digitales – Evolución de los medios 

de comunicación: nuevas plataformas y formas de comunicar a través de Internet” Editorial: 

ACCI (Asociación Cultural y Científica Iberoamericana)  Madrid Año  2015  ISBN: 978-84-

16549-11-5 Clave: I  

 -  Colaborador con sección propia (Enlace Bit) en la emisora de radio Esradio de Libertad 

Digital. 

FRAN VÁZQUEZ 

 
Digital Marketing Manager,  

Docente y Speaker 



Hoja de ruta… 

• ¿Qué hacer para rentabilizar Social Media? 

• El plan de Social Media Marketing. 

• Contexto actual y tendencias en redes sociales. 

• Herramientas y recursos para trabajar el Social Media. 



1. ¿Qué hacer para rentabilizar Social Media? 



Ecosistema complejo… 







2. El plan de Social Media Marketing 



Cuestiones a desarrollar 

¿Cuáles son nuestros objetivos? 

 

¿Qué vamos a medir? 

 

¿Cuál es nuestro status inicial?  

 

¿Conozco las redes y las herramientas que necesito? 

 

 



Cómo desarrollar el plan de Social Media 



Ejemplo de simbiosis entre objetivos 



Importancia fundamental de la segmentación  



En términos de uso…  



Diferentes redes y diferentes adaptaciones  



Ventajas e inconvenientes según tipo de red  



3. Contexto actual y tendencias en redes sociales 



La importancia de los influencers  



Tendencias empresariales en Social Media  



El desarrollo cada vez más avanzado del 

Social commerce  



 Tendencia de un marketing de contenidos directo 



 Tendencia en el empleo de un marketing 

automatizado y optimizado 



4. Herramientas y recursos 



Herramientas y recursos 



Herramientas y recursos 



Herramientas y recursos 



Herramientas y recursos 



Herramientas y recursos 



Herramientas y recursos 



Consejos profesionales 



Consejos profesionales 



Consejos profesionales 



Consejos profesionales 
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