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Qué vamos a ver

1. La importancia del análisis.

2. Claves SEO en e-Commerce.

3. Categorías y fichas de producto.



La importancia del análisis



¿Por dónde llegan las visitas?

Analiza los canales mediante los que recibes

más tráfico para optimizar tu captación. 



¿Qué impacto tiene el SEO?

Principal fuente de captación en e-Commerce

con una media del 44 %.

Fuente: Flat 101 - Estudio sobre la conversión en negocios digitales españoles 2021

https://www.flat101.es/estudio-conversion-negocios-digitales-espanoles-2021/


Fuentes de tráfico por sectores

Fuente: Flat 101 - Estudio sobre la conversión en negocios digitales españoles 2021

https://www.flat101.es/estudio-conversion-negocios-digitales-espanoles-2021/


¿Cómo se buscan tus productos?

Analiza las palabras clave relacionadas con tu marca 

y productos para saber cómo busca el usuario

y aplicar este conocimiento a tu tienda.



¿Cómo se buscan tus productos?

https://trends.google.es/trends/
https://kwfinder.com/
https://www.semrush.com/






https://trends.google.es/trends/


https://trends.google.es/trends/
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https://www.semrush.com/


https://www.semrush.com/


Claves SEO en e-Commerce



¿Qué CMS usar?



Factores internos vs externos 

SEO

On Page

SEO

Off Page











Informativa

Transaccional

https://kwfinder.com/


https://answerthepublic.com/


La estructura de la tienda

Inicio

Categorías

Productos



El presupuesto de rastreo

• Páginas vacías.

• Velocidad de carga.

• Contenidos duplicados.

• Etiquetas de productos.

• Páginas auto-generadas.

Vigilar



El presupuesto de rastreo

1. Ir a Google.

2. Buscar por “site:dominio.extensión” (sin “”).

3. Comprobar páginas indexadas.



Bajas de producto

¿Es temporal? ¿Es definitiva?

302 301

Redirecciones a producto sustitutivo o categoría.



Monitorización continua

Cuáles son los productos estrella

Dónde se atasca el usuario

Qué keywords derivan más tráfico

Qué páginas se posicionan en top



Categorías y fichas de producto



Los nombres o títulos

• Utilizar siempre H1.

• Palabra clave a la izquierda.

• Homogeneidad en la estructura.

• Variaciones entre sinónimos más buscados.



Las descripciones

• Crear textos originales.

• Nunca copiar las del fabricante.

• Utilizar palabras clave y sinónimos.

• Crear descripción general + técnica.







Las imágenes

• Optimizar peso.

• Optimizar dimensiones.

• TITLE y ALT completados.

• Utilizar Keyword + atributos.



Las imágenes

img_32566.jpg

carrito01.jpg

carrito-bebe-jane-muum-forest-green.jpg

TITLE: Carrito de bebé Jané Muum Forest Green”

ALT: Carro de bebé de la marca Jané + Micro + Koos Isize R1 en 

color Forest Green 



Más cosas importantes

• Optimizar URL.

• Certificado SSL.

• Mostrar opiniones.

• Revisar enlaces rotos.

• Añadir preguntas frecuentes.

• Introducir productos relacionados.

• “Comprar”, “opiniones”, “oferta” + keyword.



Información y Consultas en

masempresas.cea.es

Gracias


