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Contenidos



• BLOQUE I: QUÉ ME PUEDE APORTAR LINKEDIN.
• Qué es LinkedIN y cómo me puede ayudar a mi 

estrategia de marca personal.
• Red Social profesional. En qué se diferencia de 

otras redes.
• Zonas en las que podemos trabajar en LinkedIN

• Perfil profesional. Creación de contenidos.  
Contactos.

• BLOQUE II: PERFIL DE LINKEDIN.
• Alta en Linkedin. Escritura del perfil: Aspectos claves 

del perfil.
• Portada y fotografía. Titular - Datos de contacto 

– URL – Interés por oportunidades.
• Acerca de  - Destacado
• Tu panel (Quien ha visto tu perfil) – visualización 

de artículos – apariciones en búsquedas.
• Experiencia profesional - Educación.
• Aptitudes y validaciones – Recomendaciones.
• Otras secciones.



• BLOQUE III: CREACIÓN DE CONTENIDOS DE 
VALOR.
• Creación de contenidos propios en LinkedIN Vs 

Contenidos de Terceros.
• Escribir un artículo: el blog de LinkedIN.
• Estrategia de comentarios.
• Estadísticas de mis publicaciones.
• Escribir en grupos y páginas de empresas.
• ¿Dispuesto a hacer una campaña en LinkedIN?
• BLOQUE IV: RED DE CONTACTOS – SEGUIDORES E 
INTERACTUACIÓN.

• Aceptar o no aceptar contactos, esa es la cuestión.
• Generación de contactos de valor.
• Ejemplos de mensajes de contacto.
• Generación de Leads de LinkedIN mediante 

publicidad (contenido).
• BLOQUE V: CREACIÓN DE GRUPOS y OTROS.

• La importancia de participar y crear tu propio grupo.
• Página de Empresa en LInkedIN en qué consiste y 

cómo interactuar.



¿Qué tal te llevas con 
Linkedin?

Compártelo



¿Qué me puede aportar LinkedIn?

Bloque 1



¿Pregúntate qué
puedes hacer

con 
740Mill. /mundo

y + 13Mill. en
España?





No es Facebook - IG – Twitter … es algo más



¿Qué es LinkedIN? Red Social 
Profesional

RED SOCIAL PROFESIONAL
Conjunto de contactos No sirve, explícitamente para 

vender
No es Facebook

Calidad Vs Cantidad Aportar a la comunidad Empleo y colaboradores
Grados: 1er, 2º y 3er No ser vouyer Proveedores - Clientes

Comparte tu experiencia Información - Formación



Foco en las relaciones
Socializa- Haz y crea tu network-

COMPARTE TU EXPERIENCIA



Es una 
herramienta de 
Comunicación y 

Marketing



LinkedIN
Marca Personal 

–
Marca 

Empresarial



¿Qué objetivo quiero
conseguir?

Y si fuera una empresa
¿qué sería
conveniente
conseguir?



Conseguir potenciales
clientes |Visibilizar y 
potenciar mi marca
|Atraer talento |Abrir un 
mercado nuevo en una 
zona geográfica.



SELECCIONA TU 
PÚBLICO:
a la hora de hacer / 
rehacer un perfil, piensa
en tu público y en sus 
necesidades



ESTRATEGIA
Una vez teniendo claro 
el objetivo, debo poner
en marcha un conjunto 
de acciones ligadas a 
cumplir dicho objetivo.

Vamos a intentar
buscar una rutina en
las empresas y/o 
profesionales que 
seguimos



CON 
ESTRATEGIA
Dejaremos de 
ser usuari@s

pasiv@s

Un perfil sin actualizaciones, sin aceptar 
invitaciones, sin compartir contenido,… está 

mostrando desinterés y que es uno más.



Pasos para 
trabajar en
LINKEDIN



¿Cuentas con una estrategia para estar en LinkedIN?

Estrategia 
de 

Linkedin

Perfil

Contenidos

Contactos

SEO/SEM

COLABORAR / EXPERTISE

ATRACCIÓN 
MEJOR QUE 
BÚSQUEDA



Mi perfil en LinkedIN

Bloque 2



Manten tu casa al 
día, 
que merezca la 
alegría visitarla



Posibilidades que ofrece 
LinkedIN

Página Personal
Tarjeta de Visita -> 

PERFIL 
PERSONAL

Compartir 
Contenidos

MARCA 
PERSONAL

Contactos 
BUSCADOR

SlideShare
MARCA 

PERSONAL

GRUPOS

En PÁGINAS DE 
EMPRESA

EXPERIENCIA 
PROFESIONAL

FORMACIÓN

APTITUDES Y 
VALIDACIONES

RECOMENDACION
ES

Contactos 
MENSAJES

Datos estadísticos

En PÁGINAS DE 
UNIVERSIDADE

S



Cuentas Premium (desde 40€/mes)

Posibilidades que ofrece 
LinkedIN

Página Empresa gratuita
Tarjeta de Visita -> 

SOBRE NOSOTROS
Compartir Contenidos
MARCA PERSONAL

Anuncios de EmpleoPublicidad

Soluciones de pago

Business Plus Job Seeker Recruiter Lite

Sales Navigator
(buscar)

LinkedIN Learning
(buscar)



No olvidemos que LinkedIN es un perfil personal y que, cada 
uno decide si quiere usarlo a nivel empresa o particular. 



Una vez tengas
tu perfil
completo 

Comienza 
a conectar 
con gente.



¿Qué me voy a
encontrar en mi 

perfil?







Publicaciones destacadas tuyas: 
El tráiler de la película que vamos a ver



Tu panel de control: 
datos e información de interés



Tu panel de 
control: 
¿Quién ha visto 
tu perfil?



Visualización de tu última publicación
DATOS COMPARATIVOS



Tu panel de 
control: 
Apariciones en 
búsquedas 



¿Eres activo en LinkedIN?
Mira la “actividad” de los demás



¿Eres activo en LinkedIN?
Mira la “actividad” de los demás



Palabras clave para el posicionamiento SEO

LinkedIN es un buscador de palabras.
§ Hazlo fácil: Piensa cómo TRIVAGO, es decir, piensa como buscaría alguien un 

perfil como tú.
§ Hay mil formas de llamar a una profesión (profesor, formador, docente 

especialista, etc.)



PALABRAS CLAVE
¿Cómo piensas que te van a 
buscar? ¿Qué palabras debes 
usar para que te encuentren?

Cuantas más veces, a lo largo 
de todo el perfil LinkedIN, 

repitas las palabras 
clave que representa el 
cargo en cuestión, mejor 
posicionamiento obtendrás en 
los resultados de búsqueda.



PALABRAS CLAVE

RASTREO



PALABRAS CLAVE



PALABRAS CLAVE



Experiencia
Editar
Texto, video 
y fotos



Formación
Editar
Texto, video 
y fotos



Formación
Editar
Texto, video 
y fotos



Aptitudes y 
validaciones
Propias y de 3ºs



Aptitudes y 
validaciones
Propias y de 3ºs



Recomendar y solicitar recomendación



Recomendar y solicitar recomendación



Recomendar y solicitar recomendación



Recomendar y solicitar recomendación



Recomendar y solicitar recomendación



Creación de contenido de valor

Bloque 3







Historias, únicamente en móvil



Acompañado siempre
de
infografías, encuestas, 
anuncios de empleo, 
vídeos cortos.  



Acompañado siempre de
infografías, encuestas, vídeos cortos.  

Usa Canva



Estadísticas  



Lo mejor de lo mejor…Escribir artículo

¿Escribirías un 
artículo?

¿Sobre qué?

¿Si tu empresa 
tuviera LinkedIn, le 
aconsejarías 
escribir artículos en 
caso de que no lo 
hiciera?



Lo mejor de lo mejor…Escribir artículo



Otros sitios dónde 
puedes compartir contenido: FOROS Y WEB DE EMPRESAS



Otros sitios dónde 
puedes compartir contenido: FOROS Y WEB DE EMPRESAS



Creación de red de contactos

Bloque 4



ESTRATEGIA
buscar personas con las que
puedas interactuar, que
colaboren en tu objetivo y el de
la empresa

• Lista de posibles 
personas con las que 
podrías contactar.

• Elige una empresa y 
piensa en cómo lo 
harías 



Generar Leads – noventa directa

Los leads son potenciales 
clientes de nuestros 
productos o servicios que 
ya han mostrado su interés 
por los mismos porque nos 
han dejado algún dato de 
contacto (por lo general, 
nombre, email y/o 
teléfono). 

Los leads por tanto se 
caracterizan porque: 
Tienen interés por nuestros 
productos o servicios.



Generación de contactos

https://www.youtube.com/user/social
medianode



Generación de contactos

• No seas agresivo/a. NO vendas, genera confianza.
• Solicita una invitación comentando los motivos de por qué 

quieres contactar.
• Si te acepta la invitación, agradece y causa un segundo impacto..
• No mandes mensajes en grupo. Suele ser visto también cómo 

spam.
• En un tercer impacto puedes mandar información sobre algún 

documento que has generado (un evento que le pueda interesar, 
un artículo que has escrito, etc.)

• Según vayas viendo feedback, puedes empezar a generar una 
acción de acercamiento (una reunión, una entrevista personal, 
skype, etc.)

• En todos los casos, deja siempre tu firma y datos de contacto.



• Ten una red diversa pero no dispersa.
• Irá variando dependiendo de los instantes 

de tu vida.
• Importa más la calidad que la cantidad.
• Busca referencias que te lleven más lejos 

(1º a 3º grado).
• Aceptar a gente no es malo, siempre y 

cuando sepas qué puedes hacer por esta 
persona.

• Se puede tener contacto + seguidor/a o, 
también tienes la opción de únicamente 
seguidor/a.

• Con las cuenta de empresa, no se puede 
aceptar gente.

• Llegado a 30k usuarios, se hacen 
seguidores.



preséntate y explica por qué



Creación de grupos y otros

Bloque 5



Grupos









Perfil
Empresa



• Es necesario tener un perfil personal que 
haga de administrador.

• Posee menos interactuaciones con 
usuarios.

• Es necesario para hacer operaciones 
comerciales (altas de ofertas de empleo, 
anuncios, etc.).

• Se puede comunicar e informar. 
• Puedes tener pistas de cómo es la empresa 

, trabajadores->+ con Premium.
• Posibilidad de disponer de una página de 

empresa+ página de productos (ambas 
actúan como páginas).

• No tienes contactos sino seguidores.
• Invitar a participar



Ejemplo



Ejemplo
Mi empresa



Ejemplo
Página 
servicios



Ejemplo
Edición



Ejemplo
estadísticas



Ejemplo
contenido



CONCLUSIONES

Estrategia para cumplir 
tus objetivos
Foco en el perfil
Comunicación es la 
clave
Contacta con cabeza 
sin ser plasta



Muchas gracias



Información y Consultas en
masempresas.cea.es


