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SUMARIO:

Ç Perfil de la empresa.

Ç Coyuntura y perspectivas económicas.

Ç Factores de entorno.

Ç Factores internos de la empresa.
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PERFIL DE LA EMPRESA

Ç Localización: representación de todas las provincias, destacando Sevilla y Málaga, en 

línea con la mayor amplitud del tejido empresarial.

Ç Sector:opinión expresada desde una amplia diversidad de ámbitos de actividad.

Ç Tamaño: visión equilibrada según tamaño, con protagonismo para la microempresa.

Ç Antigüedad:empresas que, en su gran mayoría, vivieron y superaron la crisis anterior.

Ç Ámbito:aproximadamente la mitad de los encuestados opera en mercados 

suprarregionales.

Ç Afiliación:siete de cada diez pertenecen a alguna asociación empresarial.
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PERFIL: SECTOR DE ACTIVIDAD

Respuestas procedentes de una amplia 
variedad de actividades productivas, 
con claro protagonismo del sector de 
los servicios, acorde con la estructura 
productiva regional.
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PERFIL: UBICACIÓN DE LA SEDE PRINCIPAL

Asimismo, por volumen de respuestas destacan las provincias de Sevilla y Málaga. 
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PERFIL: TAMAÑO DE PLANTILLA

Diversidad de tamaños, con una participación 
significativa de medianas y grandes empresas.
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PERFIL: ANTIGÜEDAD DEL NEGOCIO

La mayoría de las respuestas provienen de empresas ya consolidadas, que también vivieron 
la crisis anterior.

Relación directa entre antigüedad y tamaño de la plantilla.
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PERFIL: MERCADO GEOGRÁFICO PRINCIPAL

La mitad de las empresas encuestadas operan principalmente en los 
ámbitos nacional e internacional.

Nuevamente, relación directa entre la dimensión y una mayor amplitud 
del mercado que atiende la empresa.
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PERFIL: AFILIACIÓN 

Tres de cada cuatro empresas forman parte de alguna organización empresarial.
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PERFIL: DE LA PERSONA QUE CONTESTA A LA ENCUESTA

Mayoritariamente, responde a la encuesta un varón con perfil directivo.
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COYUNTURA Y PERSPECTIVAS ECONÓMICAS

Ç Sensible empeoramiento de las expectativas como consecuencia de la crisis covid19.

Ç Con carácter general, dentro de la adversidad, las empresas se ven mejor a sí 

mismas que al sector y al entorno económico general.

Ç Perciben de forma ligeramente menos desfavorable el comportamiento de la 

economía regional frente a la economía nacional.

Ç Estiman al menos dos o tres años para superar la crisis.
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COYUNTURA Y PERSPECTIVAS:                                 SITUACIÓN ACTUAL                  DENTRO DE UN AÑO

La empresa

Su sector

España

Andalucía

3,09/5Î 2,99/5Î

2,50/5Î
2,70/5Î

2,22/5Î
2,38/5Î

1,98/5Î 2,24/5Î

Valoraciónsobrecómovenla situaciónactualy para

lospróximosdocemeses,siendo1Î lavaloraciónmás

negativay 5Î lavaloraciónmáspositiva,conloqueel

valor3Îmarcaunasituaciónsincambiosoestable

Perspectivas desfavorables en el 

corto plazo, más moderadas 

respecto al ámbito más cercano.
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COYUNTURA Y PERSPECTIVAS:

Perspectivas que se han visto muy afectadas por la crisis covid19.

3,58/5Î
3,50/5Î

3,09/5Î
2,99/5Î

La empresa

Su sector

España

Andalucía

3,34/5Î

2,94/5Î

2,84/5Î

3,11/5Î

2,88/5Î

2,46/5Î

2,70/5Î

2,38/5Î

2,24/5Î

2,50/5Î

2,22/5Î

1,98/5Î

Barómetro septiembre 2019 Barómetro Septiembre 2020

Septiembre2019 Septiembre2020 Septiembre2020 Septiembre2021
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COYUNTURA Y PERSPECTIVAS:
LA EMPRESA

Las expectativas a futuro 

sobre la actividad de la 

propia empresa son más 

desfavorables entre las 

empresas menos 

dimensionadas.


