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¿Quién soy? 



Hoja de ruta… 

• Contexto actual: tipología de archivos de vídeo y emisiones en RRSS. 

• Claves en la creación de una estrategia de videodinamización. 

• Metodología y procedimientos para grabar, emitir y compartir en RRSS. 



1. Contexto inicial: vídeos y emisiones 



Contexto inicial: actual era del vídeo por el uso de smartphone y las RRSS. 



El empleo de difusión en RRSS también provoca necesidad de conocimiento sobre dichas plataformas. 



Vídeo diferido: mayor seguridad, varias tomas, desventaja en pérdida de frescura… 



Vídeo en directo: preferida del público y con ventajas de emisión en RRSS . 



Vídeo efímero: legado de Snapchat y tendencia actual en el contenido audiovisual. 



Vídeo serial: tendencia en la estrategia de contenidos de influencers. 



2. Claves en la creación de una estrategia 

de videodinamización 













Claves de la estrategia: identificar al público 



Claves de la estrategia: entretenimiento 



Claves de la estrategia: aportar valor añadido 



Claves de la estrategia: generar branding 



Claves de la estrategia: ejemplos de contenidos 

Realizar demostraciones 



Mejorar o dar un nuevo uso a los productos 

 

Claves de la estrategia: ejemplos de contenidos 



Claves de la estrategia: ejemplos de contenidos 

Creación de blog corporativo 



Claves de la estrategia: ejemplos de contenidos 

Ofrecer obsequios y regalos 



Claves de la estrategia: ejemplos de contenidos 

Uso de testimonios 



Claves de la estrategia: ejemplos de contenidos 

Crear ofertas especiales sólo online 



3. Metodología y procedimientos para grabar, emitir 

y compartir en redes sociales. 



Facebook Live 

• Desde el feed de noticias, pulsa “Escribe algo…” 

 

• Selecciona “Vídeo en vivo”. 

 

• Añade una descripción al vídeo. 

 

• Añade la ubicación si es necesario (eventos). 

 

• Selecciona “controles geográficos” para elegir una ubicación. 

 

• Recomendación: notifica a tu público con anticipación. 



Instagram 

• Utiliza hashtags, ubicaciones y menciones. 

 

• Realiza seriales de vídeos en stories. 

 

• Emplea otras apps y funcionalidades para otorgar dinamismo. 



Youtube 

Imprescindible también verificar la cuenta. 



Youtube y otras redes sociales 

Ejemplo de esquema de grabación clásico con luz natural. 



Programas profesionales de retransmisión 

Utilizado en Twitch., Youtube… 



Tik Tok: la red de moda por excelencia 

Gran componente de edición y difusión. 
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