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Bienvenido al séptimo Barómetro

de la Empresa Familiar

KPMG en España y las Asociaciones Territoriales 

vinculadas al Instituto de la Empresa Familiar presentan 

este séptimo barómetro que mide anualmente el nivel de 

confianza de los propietarios y directivos de empresas 

familiares, así como sus principales retos y 

preocupaciones  ante el futuro. Según se desprende de 

sus respuestas, la empresa familiar española es optimista 

ante su futuro y mantiene su vocación de crecimiento a 

largo plazo dentro de la familia, no obstante debe afrontar 

desafíos que requieren de un adecuado enfoque 

estratégico. La lucha por el talento, el cumplimiento 

regulatorio, la incertidumbre geopolítica global o la 

necesidad de incrementar la rentabilidad marcan el día a 

día. A largo plazo el éxito reside en impulsar la innovación 

para abrir nuevos caminos y posicionarse en nuevos 

mercados sin perder su esencia.
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1
¿Qué impresión tiene 

acerca de la situación 

económica que tendrá 

su empresa familiar en 

los próximos 12 meses?

Fuente: Barómetro Europeo de la Empresa Familiar, 

Séptima edición, 2018.
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¿Cuáles son las tres mayores 

preocupaciones que afronta 

en estos momentos su 

empresa familiar?

Fuente: Barómetro Europeo de la Empresa Familiar, 

Séptima  edición, 2018.
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3
Prioridades de cara a los 

próximos 12 meses

Fuente: Barómetro Europeo de la Empresa Familiar, 

Séptima edición, 2018.
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4
¿Está valorando alguna de 

las siguientes opciones en 

los próximos 12 meses?

Fuente: Barómetro de la Empresa Familiar, Séptima

edición, 2018.
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5
El plan estratégico de su 

empresa familiar 

contempla inversiones en:

Fuente: Barómetro Europeo de la Empresa Familiar, 

Séptima edición, 2018.
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6
En los pasados 12 meses, 

su empresa:

Fuente: Barómetro Europeo de la Empresa Familiar, 

Séptima edición, 2018.
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Preocupaciones a 12 meses 

de los empresarios andaluces:

Fuente: Barómetro Europeo de la Empresa Familiar, 

Séptima  edición, 2018.
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Prioridades de los 

empresarios andaluces a 

12 meses:

Fuente: Barómetro Europeo de la Empresa Familiar, 

Séptima edición, 2018.
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El plan estratégico de la 

empresa familiar andaluza 

contempla inversiones en:

Fuente: Barómetro Europeo de la Empresa Familiar, 

Séptima edición, 2018.
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